TEMAT: CZY MODA JEST ETYCZNA?
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Autorka: Marzena Kordowska Nazwa szkoly:Gimnazjum nr 27 z Oddzia-
| | tami Dwujezycznymi im. Orlat Lwowskich |
w Warszawie

Czas trwania: 45 minut Poziom edukacyjny: III etap edukacyjny

Zwiazek z podstawa programowa:
| Etyka |
+  Podjecie odpowiedzialnoci za siebie i innych oraz za dokonywane wybory moralne; rozstrzy-
| ganie watpliwosci i probleméw moralnych zgodnie z przyjeta hierarchig wartosci i dobrem |
| wspélnym. |
+  Stosowanie zasad harmonijnego wspélistnienia i wspétdziatania ze srodowiskiem spotecz-
| nym i przyrodniczym. |
+  Czlowiek jako osoba; natura i godnos¢ cztowieka.
| «  Moralne aspekty stosunku czltowieka do $wiata przyrody. |
+ Pracaijej wartos$c dla czltowieka, znaczenie etyki zawodowej.

Cele:
| Uczen i uczennica: |
+  poznaja globalne wspélzaleznosci w zakresie produkeji odziezy;
| +  poznaja pojecie ,etyczna moda’; |
+  rozumiejg wplyw wlasnych wyboréw na jako$¢ zycia ludzi w réznych rejonach $wiata;
| +  poznaja zasady $wiadomej i odpowiedzialnej konsumpgji; |
+  zdobywaja umiejetnos¢ krytycznego myslenia.

Metody i formy pracy: burza mézgéw, dyskusja, metaplan.

L Materialy dydaktyczne: papier, mazaki, metki ubran, mapa polityczna $wiata. F

PRZEBIEG ZAJEC

1. Wstep - podanie celow zajec oraz stworzenie definicji etycznej mody (5 minut).

Uczniowie zostajg podzieleni na 5-6-osobowe zespoly, a nastepnie pracuja w kazdym zespole metoda
burzy mézgdw i zapisuja, jak rozumiejg pojecie ,etyczna moda”.

(Kazda grupa prezentuje swoja prace i wspélnie tworzymy definicje: Etyczna moda - to moda, ktdéra
jest tworzona w zgodzie ze Srodowiskiem naturalnym, z poszanowaniem praw czlowieka i pracownika).

2. Produkcja odziezy - metaplan (20 minut).

W zespotach uczniowie dyskutujg na temat wskazanych zagadnieni i tworzg plakaty bedace graficznym
skrétem ich dyskusji.

Tematy do dyskusji dla grup:

«  Przemyst odziezowy jest jednym z gléwnych Zrédet zanieczyszczenia srodowiska. Prawda czy falsz?

(Uwalnianie do srodowiska toksycznych zwigzkéw chemicznych, wysoka emisja dwutlenku wegla do
atmosfery, ogromne zuzycie wody i energii, nieposzanowanie praw zwierzat, toksyczne substancje przy
barwieniu tkanin).

+  Lamanie praw czlowieka i wyzysk podczas produkeji odziezy. Co juz o tym wiemy?

(Nieetyczne standardy pracy; przypadki przemocy; zmuszanie do pracy dzieci; ptaca minimalna na gra-
nicy ubdstwa; nadmiernie dlugi czas pracy — od 12 do 18 godzin dziennie; negatywny wplyw na zdrowie).
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Na podstawie metek z ubran zaznacz na mapie $wiata miejsca, gdzie znajduja sie zaktady produkujace
odziez sprzedawang w Polsce.
(Chiny, Indie, Bangladesz, Turcja, Kambodza, Wietnam, Tajlandia).

Podzial wspélczesnego swiata na globalng Péinoc i globalne Potudnie. Istnienie globalnych wspétza-
leznosci.

Postaraj sie okresli¢, kto zarabia na ubraniach. Uszereguj wskazane osoby wedlug zarobkéw.
(Szwaczka, koszty funkcjonowania firmy, zyski fabryki, posrednicy, koszt transportu, koszt materiatu,
zysk marki, marza sklepu).

3. Co mozemy zrobié, by moda byla etyczna? Pomysly - burza mézgéw (20 minut).

Recykling - ponowne uzycie surowca, przetwarzanie butelek PET podczas produkdji plaszczy, kurtek,
polaréw.

Up-cykling - tworzenie nowego produktu z rzeczy bezuzytecznych.

Wielofunkcyjnosé - ubranie spelniajace wiele funkgji: ubiér, ktéry moze by¢ spédnica, sukienka, szalem,
swetrem, bluzka...

Dwustronnos¢ - mniej prania, plame mozna schowa¢, mamy dwa ubrania zamiast jednego.

Ponadczasowos$¢ - ubrania nieulegajace trendom, odpowiednie na wszystkie okazje (dzinsy, mata czar-
na), mniej odpadow.

Kupowanie ubran produkowanych z bawelny ekologicznej (jej produkcja zakazuje stosowania srod-
kéw chemicznych, a do ochrony upraw wykorzystuje sie substancje podlegajace biodegradacji, np. kwas
cytrynowy, czosnek, obornik, pozyteczne owady), welny ekologicznej (pochodzi od owiec wypasanych
na naturalnych pastwiskach, bez stosowania srodkéw chemicznych), Inu (naturalnego srodka widékienni-
czego, ktérego uprawa wplywa korzystnie na zyznos¢ gleby).

Produkcja w Polsce skraca diugos¢ drogi transportu (mniejsza emisja dwutlenku wegla do atmosfery),
zapewnia wsparcie rodzimego przemystu.

Badz zaangazowanym klientem (dzwon do firm, w ktérych kupujesz, wysylaj e-maile, zeby pokazac,
ze interesujesz sie stanem pracownikéw i ich prawami).

Wspieraj akcje na rzecz praw pracowniczych (mozesz to zrobi¢ np. za posrednictwem Pilnych Apeli
organizowanych przez Clean Clothes Campaign).

4. Podsumowanie - wybieraj ubrania producentéw, o ktérych wiadomo, ze s3 odpowiedzialni spo-
tecznie i dbajg o $rodowisko.



